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Пояснительная записка

Образовательная деятельность при освоении отдельных компонентов
образовательной программы организуется в форме практической подготовки
(практики).

Практика реализуется в рамках освоения профессиональных модулей
образовательной программы подготовки специалистов среднего звена по
специальности 38.02.08 Торговое дело.

Практика проводится на 2, 3 (3, 4) курсах в соответствии с утвержденным
календарным учебным графиком по соответствующей форме обучения.

Видами практики студентов являются: учебная практика и
производственная практика (по профилю специальности). Общая
продолжительность практики составляет 10 недель: учебная практика – 4 недели,
производственная практика (по профилю специальности) – 6 недель.

Учебная и производственная практики реализуется концентрированно в
несколько периодов.

Аттестация по итогам практики проводится в форме
дифференцированного зачета. Оценка по практике учитывается при подведении
итогов общей успеваемости студентов, а также при выставлении итоговой
оценки по профессиональному модулю (в рамках квалификационного экзамена).

Цель практики – комплексное освоение студентами видов
профессиональной деятельности по специальности, формирование общих и
профессиональных компетенций, приобретение необходимых умений и опыта
практической деятельности по специальности в профильных организациях.

Базами практики являются коммерческие организации, реализующие
товары и услуги.

Для руководства практикой назначаются руководители практики от
профильной организации. В обязанности руководителя практики входит:

– распределение студентов по рабочим местам;
– проведение инструктажа по охране труда, технике безопасности и

противопожарной безопасности в организации и на рабочем месте;
– осуществление контроля за работой студентов;
– оказание помощи в подборе материалов для заданий, отчета по практике,

курсовых и дипломных работ;
– оценивание качества работы студентов в период прохождения практики;
– составление отзыва о выполнении необходимых видов работ с

отражением степени сформированности профессиональных компетенций в
рамках практики и характеристики на студента с оценкой его общих и
профессиональных компетенций.

В период прохождения практики студенты обязаны:
– своевременно выполнять все виды работ и задания, предусмотренные

программой и требованиями учреждения;
– подчиняться правилам внутреннего трудового распорядка профильной

организации, соблюдать требования охраны труда и пожарной безопасности;
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– проявлять инициативу в решении поставленных задач практики и
применять полученные теоретические знания.

Студенты имеют право:
– получать консультации, вносить предложения по совершенствованию

организации практики;
– обращаться с вопросами к руководителям практики от колледжа и от

организации, мастеру производственного обучения;
– самостоятельно выбрать место прохождения практики, согласовав его с

мастером производственного обучения;
– совмещающие обучение с трудовой деятельностью, могут проходить

практику в организации по месту работы, если осуществляемая ими
профессиональная деятельность соответствует профилю специальности, видам
профессиональной деятельности.

Студенты после прохождения практики представляют на защиту практики
в установленное колледжем время:

– дневник, содержащий отзыв, характеристику и оценку с подписью и
печатью профильной организации (студенты заочной формы обучения
представляют характеристику);

– отчет по практике (оформленный в соответствии с Методическими
рекомендациями по составлению и оформлению отчетов по практике).

Контроль освоения практики проводится на основании результатов,
подтверждаемых отчетами и дневниками, а также ответами на вопросы
студентов в ходе защиты практики.
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Практика № 1
2 курс (4 семестр) – 3 недели

Учебная практика – 2 недели;
Производственная практика (по профилю специальности) – 1 неделя

ПМ Вид практики К-во
недель

ПМ.01 Организация и осуществление
торговой деятельности

учебная 1
производственная 1

ПМ.02 Товароведение и организация
экспертизы качества потребительских
товаров

учебная 1

СОДЕРЖАНИЕ ПРАКТИКИ (ЗАДАНИЯ)

ПМ.01 Организация и осуществление торговой деятельности
Учебная практика
1. Составление перечня требований внешних рынков к товарной

продукции организации.
2. Подготовка рекомендаций по омологации товарной продукции по

итогам анализа требований определенного внешнего рынка.
3. Составление коммерческого предложения, запроса, оферты,

сопроводительного письма.
4. Подготовка сводных отчетов и предложений о потенциальных партнерах

на внутреннем и внешнем рынках.
5. Формирование списка потенциальных партнеров для заключения

договоров на поставку и/или заключения внешнеторгового контракта.
6. Формирование проекта договора поставки и/или внешнеторгового

контракта.
7. Документальное оформление отклонений от выполнения обязательств

по внешнеторговому контракту;
8. Оформление претензий при нарушении договорных обязательств;
9. Подготовка алгоритма по организации претензионной работы;
10. Оформление продажи товаров с применением цифровых инструментов:

онлайн-касс, электронных платформ, ресурсов интернет, безналичных платежей;
11. Формирование начальной (максимальной) цены закупки, описания

объекта закупки, требований к участнику закупки, порядка оценки участников,
проекта контракта.

Производственная практика
1. Проведение анализа конъюнктуры и емкости товарных рынков и

подготовка аналитических документов по конкурентным преимуществам
продукции организации на внешних рынках.
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2. Осуществление проверки необходимой документации для заключения
внешнеторгового контракта.

3. Подготовка процедуры подписания внешнеторгового контракта с
контрагентом.

ПМ.02 Товароведение и организация экспертизы качества потребительских
товаров

Учебная практика
1. Идентификация товаров по ассортиментной принадлежности
2. Расшифровка маркировки. Информационная идентификация
3. Оценка качества. Установление градаций качества и выявление

дефектов товара
4. Контроль над обеспечением оптимальных условия хранения и

реализации потребительских товаров
5. Организация подготовки и проведения экспертизы потребительских

товаров и оформление ее результатов
6. Оформление документов для предъявления претензий к поставщикам о

несоответствии качества поступивших товаров техническим регламентам,
стандартам (техническим условиям), условиям поставок и договоров

7. Расчет и списание товарных потерь. Разработка мер по предупреждению
и сокращению товарных потерь

8. Формирование и анализ торгового ассортимента. Расчёт показателей
ассортимента товаров.

Практика № 2
3 курс (5 семестр) – 3 недели

Производственная практика (по профилю специальности) – 3 недели

ПМ Вид практики К-во
недель

ПМ.01 Организация и осуществление
торговой деятельности

производственная 1

ПМ.02 Товароведение и организация
экспертизы качества потребительских
товаров

производственная 2

СОДЕРЖАНИЕ ПРАКТИКИ (ЗАДАНИЯ)

ПМ.01 Организация и осуществление торговой деятельности
Производственная практика
1. Приемка товаров по количеству и качеству;
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2. Изучение инструкций по охране труда.
3. Составление и оформление закупочной документации, осуществления

ее проверки для проведения закупочной процедуры, организационно-
технического обеспечения деятельности закупочных комиссий, оценки
результатов и подведение итогов закупочной процедуры.

ПМ.02 Товароведение и организация экспертизы качества потребительских
товаров

Производственная практика
1. Общая организационная характеристика оптового / розничного

предприятия-базы практики.
2. Схема размещения ассортимента товаров однородных групп.
2. Расчет основных показателей ассортимента.
3. Анализ ассортиментной политики предприятия с учетом факторов,

влияющих на формирование ассортимента.
4. Оценка условий приемки товаров, наличия помещений для хранения

продукции с отклонениями по количеству и качеству.
5. Соблюдения санитарно-эпидемиологических требований к товарам.
6. Анализ условия хранения товаров.
7. Изучение товаросопроводительных документов и правильности их

оформления.
8. Оценка торговой и производственной маркировки товара.
9. Оценка качественных характеристик товара.
10. Выявление дефектов (пороков) товаров и определение градации

качества.
11. Выявление источников товарных потерь и разработка мероприятий по

их предупреждению и сокращению.

Практика № 3
3 курс (6 семестр) – 4 недели

Учебная практика – 2 недели;
Производственная практика (по профилю специальности) – 2 недели

ПМ Вид практики К-во
недель

ПМ.03 Организация и осуществление
предпринимательской деятельности в
сфере торговли

учебная 1
производственная 1

ПМ.04 Осуществление продаж
потребительских товаров и
координация работы с клиентами

учебная 1
производственная 1
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СОДЕРЖАНИЕ ПРАКТИКИ (ЗАДАНИЯ)

ПМ.03 Организация и осуществление предпринимательской деятельности в
сфере торговли

Учебная практика
1. Сбор информации о бизнес-проблемах и определение рисков

предпринимательской единицы.
2. Проведение Pest анализа, применение метода Ансоффа-Пинье для

описания бизнес-модели предпринимательской единицы
3. Выполнение отдельных этапов разработки бизнес-плана:
4. Составление визитки команды.
5. Построение организационной структуры управления

предпринимательской единицы.
6. Определение целевой аудитории по методу Шеррингтона.
7. Построение модели Остервальдера.
8. Определение бизнес-процессов и составление схемы оказания услуг.
9. Разработка и заполнение финансовой модели деятельности

предпринимательской единицы, в том числе с применением
специализированных программных продуктов

10. Заполнение нормативов для проведения экономических расчетов.
11. Составление бюджета инвестиций на приобретение оборудования .
12. Расчет потребности в оборотном капитале. Прочие расходы стартового

периода.
13. Расчеты цен и себестоимости.
14. Составление плана продаж в натуральном и стоимостном выражении
15. Составление плана переменных расходов
16. Расчет точки безубыточности
17. Составление бюджета доходов и расходов
18. Составление бюджета движения денежных средств
19. Составление прогнозного баланса
20.  Определение и обоснование  источников  финансирования
21. Расчеты процентов за пользование заемными средствами и составление

графика возврата заемных средств
22. Расчет дисконтированного периода окупаемости проекта

(DiscountedPaybackPeriod)
23. Расчет чистой текущей стоимости проекта (NetPresentValue)
24. Расчет внутренней нормы доходности проекта (InternalRateofReturn)
25. Расчет индекса прибыльности проекта (IndexofProfitability)
26. Расчеты других значимых показателей (ARR, MIRR, ROE, ROI, EBIT,

EBITDA)
27. Разработка мероприятий по повышению эффективности

предпринимательской деятельности.
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Производственная практика
1. Изучение и анализ рынка, выявление проблем и формулирования целей

маркетингового исследования
2. Составление программы маркетингового исследования исходя из

поставленных целей и задач.
3. Определение этапов проведения маркетинговых исследования на

примере предприятия торговли.
4. Разработка плана проведения маркетингового исследования и

согласование с руководителем учебной практики.
5. Определения маркетинговых инструментов, с помощью которых будут

получены комплексные результаты исследования. Их описание и назначение в
ходе проведения маркетингового исследования.

6. Поиск первичной и вторичной маркетинговой информации.
7. Проведения маркетингового исследования в установленные сроки с

использованием инструментов комплекса маркетинга и сквозных цифровых
технологий:

- исследования рынка (определение емкости рынка и доли рынка);
- изучение потребителей (исследование потребительских привычек и

предпочтений, процесса принятия решения о покупке,
уровня удовлетворенности и лояльности потребителей, сегментация

потребителей и выбор целевого сегмента);
- исследование продукта (тестирование концепции нового товара,

тестирование товара);
- исследование цены (чувствительности к цене, эластичности спроса по

цене):
- исследования рекламы (тестирование рекламных концепций и

материалов, исследование эффективности рекламной кампании).
8. Выявление конкурентов исследуемого торгового предприятия.

Определение конкурентных преимуществ исследуемого торгового предприятия
на внутреннем и внешних рынках

9.Подготовка предложений по улучшению системы продвижения товаров,
повышения объемов продаж торговой организации.

10.Оформление результатов маркетингового исследования.
11. Исследование рынка, проведение статистических исследований по

ценовым показателям
12. Сбор, мониторинг и систематизация ценовых показателей товаров,

пользующихся наибольшим спросом в торговой организации, по данным
которой проводится маркетинговое исследование.

13. Применение сквозных цифровых технологий при проведении работ по
анализу ценовых показателей товаров (перечень товаров подбирает
обучающийся по согласованию с руководителем учебной практики).

14. Анализ ценовой политики и ценовой стратегии исследуемой торговой
организации.



9

15. Установление ценовых конкурентных преимуществ товара на
внутреннем и внешних рынках.

16. Оформление результатов анализа ценовой политики и ценовой
стратегии торгового предприятия.

17. Представление презентации по итогам анализа ценообразования
торгового предприятия.

18. Проверка обоснованности заявленных цен на товары, работы, услуги
19. Разработка, внедрение и совершенствование политики

ценообразования в организации.

ПМ.04 Осуществление продаж потребительских товаров и координация
работы с клиентами

Учебная практика
1. Работа с открытыми источниками информации и доступными

информационными ресурсами организации для расширения клиентской базы и
определения приоритетных потребностей клиентов

2. Анализ и систематизация информации о состоянии рынка
потребительских товаров, деятельности конкурентов с использованием внешних
и внутренних источников

3. Установление контактов, определение потребностей клиентов в
продукции, реализуемой организацией и формирование коммерческих
предложений по продаже товаров.

4. Организация и проведение деловых переговоров, оформление и анализ
результатов

5. Разработка Уникального торгового предложения
6. Подготовка презентации товара,
7. Организация обслуживания клиентов: предоставление информации по

продукции и услугам с использованием профессиональных и технических
терминов с их пояснениями, опознавание признаков неудовлетворенности
клиента качеством предоставления услуг; работа с возражениями клиента,
применение техники по закрытию сделки.

8. Разработка мероприятий по стимулированию продаж и расчет их
эффективности.

Производственная практика
1. Наполнение и поддержание в актуальном состоянии клиентской базы.
2. Анализ текущей клиентской базы и уровня удовлетворенности клиентов

качеством предоставленных услуг розничного торгового предприятия.
3. Анализ программы лояльности торговой организации и разработка

предложений по ее совершенствованию на основе принципов
клиентоориентированности

4. Проведение первичного мерчандайзинг- аудита розничных торговых
объектов
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5. Разработка плана оформления витрин и выставок, в т.ч. с применением
цифровых технологий.

6. Осуществление отгрузки/выдачи продукции клиенту в соответствии с
регламентами организации, оформление документации при отгрузке/выдаче
продукции

7. Мониторинг и контроль выполнения условий договоров с
использованием специальных программных продуктов.

8. Урегулирование спорных вопросов, претензий.
9. Разработка мероприятий по выполнению плана продаж.
10. Формирование аналитических отчетов по продажам с применением

специальных программных продуктов.
11. Выполнение операций по контролю над состоянием  и анализу

товарных запасов с применением программных продуктов
12. Разработка мероприятия по организации послепродажного

обслуживания.

УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ПРАКТИКИ

ПМ.01 Организация и осуществление торговой деятельности
Основные печатные и электронные издания
1. Жулидов С.И. Организация торговли: учебник / С.И. Жулидов. — 2-

е изд., перераб. и доп. — Москва: ФОРУМ: ИНФРА-М, 2022. — 350 с. —
(Среднее профессиональное образование). — DOI 10.12737/987233. - ISBN 978-
5-8199-0842-6. - Текст: электронный. - URL:
https://znanium.com/catalog/product/1820262 (дата обращения: 18.06.2022). –
Режим доступа: по подписке.

2. Иванов Г.Г. Организация торговли (торговой деятельности):
учебник/Г.Г. Иванов. – Москва: КНОРУС, 2022. -222 с.-( среднее
профессиональное образование) ISBN 978-5-406-09325-2

3. Изотова Г.С.  Управление государственными и муниципальными
закупками: учебник для среднего профессионального образования / Г. С.
Изотова, С. Г. Еремин, А. И. Галкин. — 2-е изд. — Москва: Издательство Юрайт,
2022. — 396 с. — (Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-15057-5.
— Текст: электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL:
https://urait.ru/bcode/495531

4. Кнутов А. В.  Управление государственными и муниципальными
закупками и контрактами: учебник и практикум для среднего
профессионального образования / А. В. Кнутов. — Москва: Издательство Юрайт,
2022. — 316 с. — (Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-11348-8.



11

— Текст: электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL:
https://urait.ru/bcode/495532

5. Мамедова Н. А.  Управление государственными и муниципальными
закупками: учебник и практикум для среднего профессионального образования /
Н. А. Мамедова, А. Н. Байкова, О. Н. Морозова. — 3-е изд., перераб. и доп. —
Москва: Издательство Юрайт, 2022. — 420 с. — (Профессиональное
образование). — ISBN 978-5-534-13829-0. — Текст: электронный //
Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/495169

6. Методы стимулирования продаж в торговле: учебник / С.Б.
Алексина, Г.Г. Иванов, В.К. Крышталев, Т.В. Панкина. — Москва: ФОРУМ:
ИНФРА-М, 2020. — 304 с. — (Среднее профессиональное образование). - ISBN
978-5-8199-0796-2. - Текст: электронный. - URL:
https://znanium.com/catalog/product/1077649 (дата обращения: 18.06.2022). –
Режим доступа: по подписке.

7. Саталкина Н. И. Экономика торговли: учебное пособие / Н. И.
Саталкина, Б. И. Герасимов. Г. И. Терехова. — Москва: ФОРУМ, 2021. — 232 с.
— (Профессиональное образование). - ISBN 978-5-91134-485-6. - Текст:
электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/1287439 (дата
обращения: 18.06.2022). – Режим доступа: по подписке.

8. Чернухина Г.Н., Курганова Н. Ю. Основы товародвижения в
торговле: учебник. Московский финансово-промышленный университет
«Синергия». 170 с. (Среднее профессиональное образование). М._2023_
ISBN: 978-5-4257-0559-4. DOI: 10.37791/978-5-4257-0559-4-2023-1-168 Текст:
электронный. – URL
https://biblioclub.ru/index.php?page=book_view_red&book_id=699002

9. Пахомова, Н. Г. Организация деятельности торгового предприятия:
оптовая торговля : учебное пособие для СПО / Н. Г. Пахомова. — 2-е изд. —
Липецк, Саратов : Липецкий государственный технический университет,
Профобразование, 2022. — 89 c. — ISBN 978-5-00175-118-2, 978-5-4488-1518-8.
— Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды
СПО PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/121367.html

10. Пахомова, Н. Г. Организация и технология розничной торговли :
учебное пособие для СПО / Н. Г. Пахомова. — 2-е изд. — Липецк, Саратов :
Липецкий государственный технический университет, Профобразование, 2022.
— 63 c. — ISBN 978-5-00175-117-5, 978-5-4488-1517-1. — Текст : электронный //
Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование :
[сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/121368.html

11. Чернухина Г.Н., Курганова Н. Ю. Техническое оснащение торговых
организаций и охрана труда: учебник для студентов среднего
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профессионального образования. Москва: Московский финансово-
промышленный университет «Синергия», 2020. _360 с. ISBN: 978-5-4257-0479-5
DOI: 10.37791/978-5- 4257-0479-5-2020-1-316

https://biblioclub.ru/index.php?page=book_view_red&book_id=602811

Дополнительные источники
1. Безлапов В.В. Технологии управления внешнеторговой

деятельностью региона: монография /В.В Безналов, С.А.Лочан, Д.В.Федюнин,
А.Д.Петросян, руков. авт.колл. В.В. Безпалов.- Москва: РУСАЙИС, 2022-586 с.

2. Волгина Н.А. Международная торговля: учебник/Н.А Волгина.-
Москва: КНОРУС, 2022.- 274с- (Бакалавриат)

3. Иванов Г. Г. Экономика торговой организации: учебник / Г.Г.
Иванов. — Москва: ИНФРА-М, 2021. — 182 с. — (Среднее профессиональное
образование). - ISBN 978-5-16-016902-6. - Текст: электронный. - URL:
https://znanium.com/catalog/product/1343176 (дата обращения: 18.06.2022). –
Режим доступа: по подписке.

4. Заволокина, Л. И. Мировая экономика: учебное пособие для
среднего профессионального образования / Л. И. Заволокина,
Н. А. Диесперова. — Москва: Издательство Юрайт, 2022. — 182 с. —
(Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-13765-1. — Текст:
электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL:
https://urait.ru/bcode/497346

5. Лазарева Н.В. Актуальные проблемы учета внешнеэкономической
деятельности: учебное пособие/ Н. В. Лазарева. – Москва: РУСАЙНС, 2023. -122
с. ISBN978-5-4365-9920-5

6. Современное торговое дело: учебное пособие/ кол. авторов; под ред.
Л.Б. Нюренбергер Н.А Лучиной.- Москва: РУСАЙИС, 2022 – 138с. ISBN 978-5-
4365-8388

7. Стерлигова, А. Н. Управление запасами в цепях поставок: учебник /
А.Н. Стерлигова. — Москва: ИНФРА-М, 2022. — 430 с. — (Высшее
образование: Бакалавриат). - ISBN 978-5-16-011223-7. DOI: 10.37791/978-5-4257-
0559-4-2023-1-168 - Текст: электронный. - URL:
https://znanium.com/catalog/product/1832388 (дата обращения: 18.06.2022). –
Режим доступа: по подписке.

8. Сулоева А.А. Управление закупками в процессе принятия
управленческих решений: учебное пособие (А.А Сулоев- Москва: РУСАЙИС,
2022-104 с. ISBN 978- 5- 4365-9728-7

9. Трофимовская А.В. Эффективность контрактной системы в сфере
государственных и муниципальных закупок в современных социально-
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экономических условиях: учебное пособие / А.В. Трофимовская, С.А. Сергеева,
И.П. Гладилина – Москва: РУСАЙИС, 2022 – 80 с. ISBN 978-5-4365-9730-0

ПМ.02 Товароведение и организация экспертизы качества
потребительских товаров

Основные печатные и электронные издания
1. Аксенова, Л. И. Товароведение непродовольственных товаров:

учебное пособие / Л. И. Аксенова, Н. А. Сариева, Г. В. Герлиц. - Минск: РИПО,
2020. - 450 с. - ISBN 978-985-7234-20-2. - Текст: электронный. - URL:
https://znanium.com/catalog/product/1215087 (дата обращения: 18.06.2022). –
Режим доступа: по подписке.

2. Григорян, Е. С. Товароведение: учебное пособие / Е.С. Григорян. —
Москва: ИНФРА-М, 2021. — 265 с. — (Среднее профессиональное образование).
- ISBN 978-5-16-014008-7. - Текст: электронный. - URL:
https://znanium.com/catalog/product/1234692 (дата обращения: 18.06.2022). –
Режим доступа: по подписке.

3. Замедлина, Е. А. Товароведение и экспертиза товаров: учебное
пособие / Е.А. Замедлина. — Москва: РИОР: ИНФРА-М, 2022. — 156 с. —
(Среднее профессиональное образование). - ISBN 978-5-9557-0269-8. - Текст:
электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/1862604 (дата
обращения: 18.06.2022). – Режим доступа: по подписке.

4. Калачев, С. Л.  Теоретические основы товароведения и экспертизы:
учебник для среднего профессионального образования / С. Л. Калачев. — 2-е
изд., перераб. и доп. — Москва: Издательство Юрайт, 2022. — 478 с. —
(Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-12041-7. — Текст:
электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL:
https://urait.ru/bcode/491121

5. Косарева О.А. Товароведение продовольственных и
непродовольственных товаров: учебник [12+] / ьО.А. Косарева. – Москва»
Университет Синергия, 2020. – 452с.: ил. – режим доступа: по подписке. – Текст:
электронный // ьURL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=617835

6. Левкин, Г. Г. Коммерческая деятельность : учебное пособие для
среднего профессионального образования / Г. Г. Левкин, О. А. Никифоров. — 2-
е изд., перераб. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2022. — 247 с. —
(Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-15369-9. — Текст:
электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL:
https://urait.ru/bcode/497818

7. Лифиц, И. М.  Товарный менеджмент: учебник для среднего
профессионального образования / И. М. Лифиц, Ф. А. Жукова, М. А. Николаева.
— Москва: Издательство Юрайт, 2022. — 405 с. — (Профессиональное
образование). — ISBN 978-5-534-15276-0. — Текст: электронный //
Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/491545
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8. Николаева, М. А. Идентификация и обнаружение фальсификации
продовольственных товаров: учебник / М.А. Николаева, М.А. Положишникова.
— Москва: ИНФРА-М, 2020. — 461 с. — (Среднее профессиональное
образование). - ISBN 978-5-16-016019-1. - Текст: электронный. - URL:
https://znanium.com/catalog/product/1077751 (дата обращения: 18.06.2022). –
Режим доступа: по подписке.

9. Николаева, М. А. Организация и проведение экспертизы и оценки
качества продовольственных товаров: учебник для среднего профессионального
образования / М. А. Николаева, Л. В. Карташова. - Москва: Норма: ИНФРА-М,
2021. - 320 с.: ил. - (Ab ovo). - ISBN 978-5-91768-939-5. - Текст: электронный. -
URL: https://znanium.com/catalog/product/1174607 (дата обращения: 18.06.2022).
– Режим доступа: по подписке.

10. Основы коммерческой деятельности : учебник для среднего
профессионального образования / И. М. Синяева, О. Н. Жильцова, С. В. Земляк,
В. В. Синяев. — Москва: Издательство Юрайт, 2022. — 506 с. —
(Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-08159-6. — Текст:
электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL:
https://urait.ru/bcode/491497

11. Павлова, Т. С. Основы товароведения продовольственных товаров:
учебное пособие / Т.С. Павлова. — Москва: ИНФРА-М, 2022. — 221 с. —
(Среднее профессиональное образование). - ISBN 978-5-16-014724-6. - Текст:
электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/1817875 (дата
обращения: 18.06.2022). – Режим доступа: по подписке.

12. Памбухчиянц, О. В. Организация коммерческой деятельности:
учебник для образовательных учреждений СПО / О. В. Памбухчиянц. — 3-е изд.,
стер. — Москва: Издательско-торговая корпорация «Дашков и К°», 2020. - 268 с.
- ISBN 978-5-394-03745-0. - Текст: электронный. - URL:
https://znanium.com/catalog/product/1091543 (дата обращения: 18.06.2022). –
Режим доступа: по подписке.

13. Стрижевская, С. Л. Товароведение продовольственных товаров.
Практикум: учебное пособие / С. Л. Стрижевская, Е. В. Жвания. - 2-е изд., стер.
- Минск: РИПО, 2021. - 125 с. - ISBN 978-985-7253-64-7. - Текст: электронный. -
URL: https://znanium.com/catalog/product/1854756 (дата обращения: 18.06.2022).
– Режим доступа: по подписке.

14. Янушевская, М. Н. Аудит систем качества и сертификация: учебное
пособие для СПО / М. Н. Янушевская. — Саратов: Профобразование, 2021. —
102 c. — ISBN 978-5-4488-0926-2. — Текст: электронный // Электронный ресурс
цифровой образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL:
https://profspo.ru/books/99923

15. Рябкова, Д. С. Товароведение продовольственных и
непродовольственных товаров : учебник для СПО / Д. С. Рябкова, Г. Г. Левкин.
— 2-е изд. — Саратов : Профобразование, 2023. — 226 c. — ISBN 978-5-4488-
1053-4. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой
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образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL:
https://profspo.ru/books/131419.html

16. Скрябина, О. В. Товароведение продовольственных товаров: рыба и
рыбные продукты : учебное пособие для СПО / О. В. Скрябина, Д. С. Рябкова, Г.
Г. Левкин. — Саратов, Москва : Профобразование, Ай Пи Ар Медиа, 2022. — 89
c. — ISBN 978-5-4488-1533-1, 978-5-4497-1728-3. — Текст : электронный //
Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование :
[сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/122335.html

17. Товароведение и экспертиза непродовольственных товаров : учебное
пособие для СПО / Д. В. Закамов, А. Р. Луц, Д. А. Майдан, Е. А. Морозова. —
Саратов : Профобразование, 2021. — 378 c. — ISBN 978-5-4488-1264-4. — Текст
: электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО
PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/106864.html

18. Макарова, Н. В. Товароведение продовольственных товаров и
продукции общественного питания : учебное пособие для СПО / Н. В. Макарова,
Т. О. Быкова. — Саратов : Профобразование, 2021. — 184 c. — ISBN 978-5-4488-
1265-1. — Текст : электронный // Электронный ресурс цифровой
образовательной среды СПО PROFобразование : [сайт]. — URL:
https://profspo.ru/books/106865.html

19. Минько, Э. В. Оценка качества товаров и основы экспертизы :
учебное пособие для СПО / Э. В. Минько, А. Э. Минько. — Саратов :
Профобразование, 2017. — 221 c. — ISBN 978-5-4488-0157-0. — Текст :
электронный // Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО
PROFобразование : [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/70616.html

20. Минько, Э. В. Теоретические основы товароведения : учебное
пособие для СПО / Э. В. Минько, А. Э. Минько. — Саратов : Профобразование,
2017. — 156 c. — ISBN 978-5-4488-0148-8. — Текст : электронный //
Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование :
[сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/70617.html

Дополнительные источники
1. Федеральный Российской Федерации от 07.02.1992 № 2300–1 «О

защите прав потребителей».
2. Федеральный Российской Федерации от 02.01.2000 № 29-ФЗ «О

качестве и безопасности пищевых продуктов».
3. Федеральный Закон Российской Федерации от 22 ноября 1995 г. №

171-ФЗ «О государственном регулировании производства и оборота этилового
спирта, алкогольной и спиртосодержащей продукции и об ограничении
потребления (распития) алкогольной продукции».

4. Федеральный закон № 41-ФЗ от 26.03.1998 «О драгоценных
металлах и драгоценных камнях».

5. Технический регламент Таможенного союза ТР ТС 005/2011 «О
безопасности упаковки».

6. Технический регламент Таможенного союза ТР ТС 021/2011 «О
безопасности пищевой продукции».
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7. Технический регламент Таможенного союза ТР ТС 022/2011
«Пищевая продукция в части ее маркировки».

8. Технический регламент Таможенного союза ТР ТС 017/2011 «О
безопасности продукции легкой промышленности».

9. Технический регламент Таможенного союза ТР ТС 009/2011 «О
безопасности парфюмерно-косметической продукции».

10. Технический регламент Евразийского экономического союза ТР
ЕАЭС 040/2016 «О безопасности рыбы и рыбной продукции».

11. Приказ Министерства промышленности и торговли от 1 марта 2013
года № 252 «Об утверждении норм естественной убыли продовольственных
товаров в сфере торговли и общественного питания».

12. ГОСТ 31460-2012 «Кремы косметические. Общие технические
условия».

13. ГОСТ Р 50962-96 «Посуда и изделия хозяйственного назначения из
пластмасс. Общие технические условия».

14. ГОСТ 30649-99 «Сплавы на основе благородных металлов
ювелирные. Марки».

15. ГОСТ Р ИСО 11648-1-2009 «Статистические методы. Выборочный
контроль нештучной продукции. Часть 1. Общие принципы».

16. ГОСТ Р ИСО 11648-2-2009 «Статистические методы. Выборочный
контроль нештучной продукции. Часть 2. Отбор выборки сыпучих материалов».

17. Официальный сайт Федерального агентства по техническому
регулированию и метрологии http://www.gost.ru

18. Официальный сайт информационной службы «Интерстандарт»
Федерального агентства по техническому регулированию и метрологии.
http://www.interstandart.ru

19. Официальный сайт РИА «Стандарты и качество». Журнал
«Стандарты и качество». www.stq.ru

20. Официальный сайт журнала Международной конфедерации
потребителей «www.spros.ru

21. Торговля, бизнес, товароведение, экспертиза
http://www.znaytovar.ru.

ПМ.03 Организация и осуществление предпринимательской деятельности
в сфере торговли

Основные печатные и электронные издания
1. Бизнес-планирование: учебник / под ред. Т.Г. Попадюк, В.Я.

Горфинкеля. — Москва: Вузовский учебник: ИНФРА-М, 2021. — 296 с. —
(Среднее профессиональное образование). - ISBN 978-5-9558-0617-4. - Текст:
электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/1247086 (дата
обращения: 18.06.2022). – Режим доступа: по подписке.

2. Васильев, Г. А. Маркетинг розничного торгового предприятия:
учебное пособие / Г. А. Васильев, А. А. Романов, В. А. Поляков. - Москва:
Вузовский учебник: ИНФРА-М, 2022. - 159 с. - (Среднее профессиональное
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образование). - ISBN 978-5-9558-0628-0. - Текст: электронный. - URL:
https://znanium.com/catalog/product/967468 (дата обращения: 18.06.2022). –
Режим доступа: по подписке.

3. Иванов, Г. Г. Экономика торговой организации: учебник / Г.Г.
Иванов. — Москва: ИНФРА-М, 2021. — 182 с. — (Среднее профессиональное
образование). - ISBN 978-5-16-016902-6. - Текст: электронный. - URL:
https://znanium.com/catalog/product/1343176 (дата обращения: 18.06.2022). –
Режим доступа: по подписке.

4. Информационные технологии в маркетинге : учебник и практикум
для среднего профессионального образования / С. В. Карпова [и др.] ; под общей
редакцией С. В. Карповой. — Москва: Издательство Юрайт, 2022. — 367 с. —
(Профессиональное образование). — ISBN 978-5-9916-9115-4. — Текст:
электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL:
https://urait.ru/bcode/491722

5. Интернет-маркетинг: учебник для среднего профессионального
образования / О. Н. Жильцова [и др.]. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва:
Издательство Юрайт. — 301 с. — (Профессиональное образование).

6. Карасев, А. П. Маркетинговые исследования: учебник и практикум
для среднего профессионального образования / А. П. Карасев. — 2-е изд.,
перераб. и доп. — Москва: Издательство Юрайт, 2022. — 315 с. —
(Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-05957-1. — Текст:
электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL:
https://urait.ru/bcode/489822

7. Липсиц, И. В. Цены и ценообразование: учебное пособие для
среднего профессионального образования / И. В. Липсиц. — Москва:
Издательство Юрайт, 2022. — 160 с. — (Профессиональное образование). —
ISBN 978-5-9916-9794-1. — Текст: электронный // Образовательная платформа
Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/488890

8. Маховикова, Г. А. Цены и ценообразование в коммерции: учебник
для среднего профессионального образования / Г. А. Маховикова,
В. В. Лизовская. — Москва: Издательство Юрайт, 2021. — 231 с. —
(Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-03696-1. — Текст:
электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL:
https://urait.ru/bcode/477854

9. Морошкин, В. А. Бизнес-планирование: учебное пособие / В.А.
Морошкин, В.П. Буров. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва: ИНФРА-М, 2022.
— 288 с. — (Среднее профессиональное образование). - ISBN 978-5-16-012223-
6. - Текст: электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/1832175 (дата
обращения: 18.06.2022). – Режим доступа: по подписке.

10. Романова, М. В. Бизнес-планирование: учебное пособие / М.В.
Романова. — Москва: ФОРУМ: ИНФРА-М, 2021. — 240 с. —
(Профессиональное образование). - ISBN 978-5-8199-0756-6. - Текст:
электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/1446152 (дата
обращения: 18.06.2022). – Режим доступа: по подписке.
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11. Саталкина, Н. И. Экономика торговли: учебное пособие / Н. И.
Саталкина, Б. И. Герасимов. Г. И. Терехова. — Москва: ФОРУМ, 2021. — 232 с.
— (Профессиональное образование). - ISBN 978-5-91134-485-6. - Текст:
электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/1287439 (дата
обращения: 18.06.2022). – Режим доступа: по подписке.

12. Цены и ценообразование: учебник и практикум для среднего
профессионального образования / Т. Г. Касьяненко [и др.] ; под редакцией
Т. Г. Касьяненко. — 7-е изд., перераб. и доп. — Москва: Издательство Юрайт,
2022. — 437 с. — (Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-04773-8.
— Текст: электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL:
https://urait.ru/bcode/490187

13. PR в сфере коммерции: учебник / под ред. д-ра экон. наук, проф. И.
М. Синяевой. — Москва: Вузовский учебник: ИНФРА-М, 2019. — 298 с. —
(Среднее профессиональное образование). - ISBN 978-5-9558-0614-3. - Текст:
электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/1018359 (дата
обращения: 18.06.2022). – Режим доступа: по подписке.

14. Кисова, А. Е. Основы предпринимательской деятельности : учебное
пособие для СПО / А. Е. Кисова, К. В. Барсукова. — 2-е изд. — Липецк, Саратов
: Липецкий государственный технический университет, Профобразование, 2022.
— 104 c. — ISBN 978-5-00175-120-5, 978-5-4488-1519-5. — Текст : электронный
// Электронный ресурс цифровой образовательной среды СПО PROFобразование
: [сайт]. — URL: https://profspo.ru/books/121370.html

Дополнительные источники
1. Налоговый кодекс Российской Федерации (часть первая) от

31.07.1998 N 146-ФЗ (в действующей редакции)
2. "Налоговый кодекс Российской Федерации (часть вторая)" от

05.08.2000 N 117-ФЗ (в действующей редакции)
3. Федеральный закон от 18.07.2011 N 223-ФЗ (в действующей

редакции) "О закупках товаров, работ, услуг отдельными видами юридических
лиц"

4. Федеральный закон от 26.07.2006 N 135-ФЗ (в действующей
редакции) "О защите конкуренции"

5. Федеральный закон от 28.12.2009 N 381-ФЗ (в действующей
редакции) "Об основах государственного регулирования торговой деятельности
в Российской Федерации"

6. "ГОСТ Р 51303–2013. Национальный стандарт Российской
Федерации. Торговля. Термины и определения" (утв. Приказом Росстандарта от
28.08.2013 N 582-ст) (в действующей редакции)

7. Ценообразование: учебник / В.А. Слепов, Т.Е. Николаева, Е.С.
Глазова [и др.] ; под ред. В.А. Слепова. — 3-е изд. — Москва: Магистр: ИНФРА-
М, 2022. — 304 с. - ISBN 978-5-9776-0455-0. - Текст: электронный. - URL:
https://znanium.com/catalog/product/1840489.
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8. Справочно-правовая система «Консультант+» - URL:
http://www.consultant.ru/

9. Справочно-правовая система «Гарант» - - URL https://www.garant.ru/
10. Новая Цифровая платформа поддержки бизнеса:

https://www.smbn.ru/
11. Фонд поддержки малого предпринимательства:

https://biznesprost.com/interesno/fond-podderzhki-malogo-predprinimatelstva.html
12. 10 лучших бизнес-инкубаторов России:

https://viafuture.ru/privlechenie-investitsij/biznes-inkubatory-v-rossii

ПМ.04 Осуществление продаж потребительских товаров и координация
работы с клиентами

Основные печатные и электронные издания
1. Гаврилов, Л. П. Организация коммерческой деятельности:

электронная коммерция: учебное пособие для среднего профессионального
образования / Л. П. Гаврилов. — 3-е изд., доп. — Москва: Издательство Юрайт,
2022. — 477 с. — (Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-12180-3.
— Текст: электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL:
https://urait.ru/bcode/494509

2. Основы коммерческой деятельности: учебник для среднего
профессионального образования / И. М. Синяева, О. Н. Жильцова, С. В. Земляк,
В. В. Синяев. — Москва: Издательство Юрайт, 2022. — 506 с. —
(Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-08159-6. — Текст:
электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL:
https://urait.ru/bcode/491497

3. Рамендик, Д. М. Психология делового общения: учебник и
практикум для среднего профессионального образования / Д. М. Рамендик. — 2-
е изд., испр. и доп. — Москва: Издательство Юрайт, 2022. — 207 с. —
(Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-06312-7. — Текст:
электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL:
https://urait.ru/bcode/490471

Дополнительные источники
1. Иванов Г.Г. Организация торговли (торговой деятельности):

учебник/Г.Г.Иванов.- Москва: КНОРУС, 2022.- 222.с- (Среднее
профессиональное образование). ISBN 978-5-406-09325-2

2. Парамонова Т.Н. Мерчандайзинг: учебное пособие/Т.Н.
Парамонова, И.А. Рамазанов.- 5-е изд., стер.-Москва: КНОРУС,2022.-144с. ISBN
978-5-406-08897-5

3. Потребительская лояльность: учебник/коллектив авторов; под ред.
И.И. Скоробогатых, Р.Р. Сидорчука, И. П. Широченской.- Москва: КНОРУС,
2022.-312с (Аспирантура и Магистратура). ISBN 978- 5-406-09730-4.


